WSTEP

W naszym zamyéle ksiazka Ludzie wptywu ma inicjowa¢ serie wydawnicza Kul-
tury wplywow. Przygotowujac pierwszy tom, zdatySmy sobie sprawe z wieloaspek-
towosci zjawiska wplywu, ogarniajacego wiele dziedzin zycia, m.in. polityke, religie,
edukacje, ochrone zdrowia. W centrum naszych zainteresowar znajduje sie feno-
men wplywu. Bedziemy sie zajmowa¢ zagadnieniami wptywu w kulturze i kultu-
rami wplywu (badZ wplywéw), influencja pozytywna i negatywna (wspomagajaca
i wymuszajaca)'. Rozwazania na temat influencji rozpoczynamy od wptywu, jaki na
innych moze wywiera¢ wspoétczesny czlowiek. Mamy na mysli postacie bohatera,
autorytetu, specjalisty, eksperta, coacha, lidera, celebryty, influencera itp.

Na wspolczesna scene wkraczaja réznego rodzaju specjaliSci - ludzie wpltywu
tworzacy nowe potaczenia w obrebie wcale nienowej wiedzy o $wiecie. Odnosi sie
wrazenie, ze wplywowo$¢ ludzi okreslaja dzi$§ przede wszystkim wspotrzedne ryn-
kowe i media masowe, z naciskiem na media spoteczno$ciowe, ktore stanowia swe-
go rodzaju nowo$¢ w kulturze. Przed epoka powszechnej dostepnosci sieci kompu-
terowych kreowanie ludzi wptywowych odbywalo sie inaczej, przewaznie byly to
po prostu osoby znane, petnigce jakies wazne spotecznie funkcje, a sam mechanizm
wplywu nie byl specjalnie eksponowany. Panowala powszechna zgoda na wplyw
ludzi majacych co$ do przekazania innym, zwlaszcza zwiazanych z zawodami ko-
jarzonymi z powolaniem: nauczycieli, artystéw, duchownych, lekarzy, a nawet zol-
nierzy. W czasie, gdy ludzie zaczeli komunikowacd sie za pomoca sieci komputero-

' Taki podziat proponuje J.L. Buller, Influencja, Wydawnictwo KUL Wydziat Zamiejscowy Nauk
o Spoleczenistwie KUL, Stalowa Wola 2008, s. 7-16. Termin ,influencja” pochodzi od tac. in-fluo, co zna-
czy ,wplywam”. W jezyku angielskim i francuskim funkcjonuje w podobnej pisowni: influence (w obu
jezykach oznacza wplyw, oddziatywanie).
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wych, przekazujac sobie informacje i udostepniajac wiasne zasoby danych, bardzo
mocno zmienito sie znaczenie wywierania wptywu na innych uzytkownikéw. Ludzie
wplywowi czesto nie sa identyfikowani, moga wystepowa¢ anonimowo, bez nazwisk
i twarzy, bez okre$lenia przynaleznoéci instytucjonalnej, plci, wyuczonego zawodu,
wieku i innych danych. Modne dzié stowo ,influencer”, mimo Ze dobrze zdefinio-
wane, niewiele moéwi o rzeczywistym wplywie jednego uczestnika komunikacji na
drugiego. Okreslenie to ponadto dotyczy $wiata reklamy i marketingu, a nie Swiata
wartoéci, jak w przypadku dawnego tzw. cztowieka wplywowego.

Pierwsza cze$¢ ksiazki, zatytulowang KULTURY WPLYWU, otwiera artykut Lecha
Witkowskiego O pozorach i innych utomnosciach form i postaci wpltywu w kulturze
(perspektywa zadan dydaktyki humanistycznej). Autor wspomina o réznych warian-
tach wplywu: konserwatywnym, liberalnym, radykalnym spotecznie, wreszcie dia-
logicznym (decentracyjnym). Przyglada sie postawom nauczycielskim i interakcjom,
ktére one generuja. Interesuje go problem realnosci wywierania wptywu i ,skali
uwiedzenia”. Podnosi réwniez kwestie jako$ci wplywu wywieranego przez podrecz-
niki w dyskursach edukacyjnych czy zapisach stanu wiedzy.

Joanna Femiak w tekécie Miedzy potrzebami a obietnicq, zastanawia sie, dlacze-
go ludzie wybieraja idola, a nie wzér moralny. Autorka zauwaza, ze influencerzy i ce-
lebryci wykorzystuja brak poczucia bezpieczenistwa egzystencjalnego wspélczesnego
czlowieka. Jej zdaniem nie wybiera on wzoru osobowego, utozsamianego z rzetelno-
Scia, statodcia, perfekcjonizmem, tylko idola, celebryte, influencera, symbolizujacych
obietnice, szybki wybor i natychmiastowy efekt. Jest to relacja typu klienckiego.

Tomasz Michaluk zajmuje sie semiosfera cyfrowa, problemem wizualnej oraz
aksjologicznej warstwy kreowania autorytetu i bohaterki (na przyktadzie superbo-
haterki Lary Croft i japoniskiej wirtualnej postaci Hatsune Miku, tzw. vocaloidu).
Jako metode badawcza proponuje fenomenologie w polaczeniu z elementami semio-
tyki, ktérej mechanizmy umozliwiaja interpretacje zjawisk w semiosferze cyfrowe;.

Na druga cze$¢, ZNANI LUDZIE | ICH WPLYWY, skladaja sie cztery teksty. Agniesz-
ka Doda-Wyszyniska pisze o osobach duchownych w mediach spoteczno$ciowych
i ich wptywie na obraz Koéciota katolickiego w Polsce (Irytacja wokot Kosciota kato-
lickiego. Wptyw duchownych w mediach spotecznosciowych). Autorka, powolujac sie
na teorie systemow spotecznych Niklasa Luhmanna, rozwaza zjawisko podwojnej
irytacji w systemach spotecznych oraz mediach, a szerzej - irytacji jako pobudze-
nia wynikajacego z globalnego kryzysu wartoéci i religii zwiazanego m.in. z sytuacja
pandemii.

O irytacji spotecznej pisze réwniez Maltgorzata Okupnik w artykule ,,Mdj bdl jest
lepszy niz twéj”. O zatobie oséb znanych. Z jej tekstu wynika, ze luksus Zatoby jest
zarezerwowany tylko dla wybranych, do ktérych naleza m.in. pisarze. Autorka za-
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stanawia sie, czy mozna wyltoni¢ nowy trend opisywania Zatoby, bedacej doswiad-
czeniem intelektualnym, o ktérym opowiada sie innym podtug zasady: ,M6j bdl jest
lepszy niz twdj”, i czy stanowi on trwata zmiane kulturowa.

Marek Chojnacki poddaje analizie ,madro$¢ celebrytow” i pisze o jawnej
sprzeczno$ci rol. W swoich rozwazaniach odnosi sie m.in. do ustaleri o. Jozefa Marii
Bochenskiego o autorytecie i zwiazanych z nim zabobonach. Wskazuje na dzisiejszy
brak autorytetu deontycznego, zwiazanego zwlaszcza z osoba przetozonego i kon-
kretnymi zadaniami, od ktorych autorytet wspolczesny nas odrywa, pozostawiajac
zhudzenie wiekszego wplywu na rzeczywisto$¢, niz to ma miejsce.

Dominik Puk w swoim artykule podejmuje temat influencera muzycznego jako
autorytetu symbolicznego. Skupia si¢ na przypadkach transmisji dokonywanych
przez internetowe autorytety, starajace sic wpltywa¢ na opinie i kompetencje szero-
kiego i wiernego grona odbiorcow. Jako przyktad podaje popularnego vlogera, jazzo-
wego kompozytora i basiste Adama Neely’ego.

W czedci trzeciej CO WPLYWA NA ZMIANY POKOLENIOWE? znajduja sie trzy opra-
cowania. W artykule Moniki Obrebskiej i Magdy Chelmickiej Pokolenie Y Wiochéw
i Polakow a bohaterowie dziecinstwa i uosabiane przez nich wartoSci mozna zna-
lez¢ raport z badan, majacych na celu: po pierwsze, wylonienie najpopularniejszych
bohateréw (czyli postaci wspotczesnych lub historycznych, realnych lub fikcyjnych,
funkcjonujacych w danej kulturze) z czaséw dzieciristwa Wiochéw i Polakéw z po-
kolenia Y (0s6b urodzonych miedzy 1980 a 2000 r.), po drugie, sprawdzenie, jakie
warto$ci oni uosabiaja. Autorki podkreslaja wage procesu globalizacji i towarzysza-
cych mu najnowszych technologii komunikacyjnych.

Podobnym tropem idzie Agnieszka Doda-Wyszyniska, podejmujaca temat Boha-
terowie pokoleniowi Y i Z a wspélczesni influencerzy. Autorka w swoich badaniach
sprawdza, jak mtodzi ludzie i dzieci (urodzeni miedzy 1995 a 2010 r.) motywuja
wplyw postaci internetowych (youtuberdw) na siebie.

Bogna Biatecka w swoim eseju o ,pokoleniu smartfonowym” opisuje, jak nowe
technologie zmieniaja postawy, $wiatopoglad, sposéb funkcjonowania polskich na-
stolatkéw, a przede wszystkim jakie niebezpieczeristwa na nich czyhaja i z czego
wynika ich nikfa §wiadomos¢.

7 zebranych artykutéw wylania sie obraz nowego typu wplywu, a przede
wszystkim zmiany zapotrzebowania na ludzi wplywowych. Ma to zwiazek ze zmia-
na kulturowa i pokoleniowa, nie tylko z rozwojem sieci informatycznych, ktére na
innych zasadach scalaja i dziela spoteczenistwo. Zarysowuje sie przede wszystkim
potrzeba zmiany w dydaktyce humanistyki, dajacej narzedzia obrony przed wply-
wem destrukcyjnym, réwniez jej samej.
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Kultury wptywu - cigg dalszy

Projekt serii spotkat sie z duzym zainteresowaniem $rodowiska akademickiego.
Planujemy kolejny tom stricte o prekursorach, czyli osobach wplywowych wyprze-
dzajacych swoje czasy. Sprébujemy wyloni¢ wspétczesne mechanizmy kreacji i au-
tokreacji prekursoréw, koncentrujac sie na mechanizmach najbardziej aktualnych,
np. tych, ktére ujawnity sie w dobie pandemii. Pytajac o prekursora, pytamy réwniez
o wartosci istotne kulturowo. Prekursorzy to ci, ktérzy zapoczatkowuja nowe idee,
kierunki myslowe lub artystyczne, wytyczajac nowe perspektywy dla nastepnych
pokolen.. Prekursorami moga by¢ zaréwno naukowcy i artysci, jak i sportowcy czy
nauczyciele; wszyscy, ktérzy wymyslaja nowe, istotne techniki, dzialania, trendy.
Czy mozna by¢ niewplywowym prekursorem? Tak - tylko dla sobie wspoétczesnych.
Nawet jesli tylko niewielu podazy za prekursorem, to kiedy$ stanie sie on popularny

i - co za tym idzie - wplywowy.



